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Balmoral Pram: Das Flaggschiff von Sil-
ver Cross wurde nicht nur auf der Taufe
von GrofBbritanniens Prinzessin Charlotte
gesichtet, neuerdings sieht man das Mo-
dell von 1789 auch in Berlin-Dahlem. Zwar
passt der Wagen in kein Auto und durch
keine S-Bahn-Tur. Wer sich den Kaufpreis
von knapp 2000 Euro leisten kann, fahrt
aber ohnehin einen Zweit-Kinderwagen.

Phil Teds Sub 4: Mtter sollten bald nach
der Geburt noch keinen Sport treiben.
Aber die Vater sind ja auch noch da. Mit
diesem Modell, angeblich das schnells-

te seiner Art, lasst sich in der Elternzeit flr
den Marathon trainieren - zumindest so-
lange das Kind vorbeirauschende Baum-
kronen am Himmel noch zu schatzen weif.

Hesba Corrado: Wer als Kind in Graziela-
Bettwasche von Captain Future traumte,
schaukelt den eigenen Nachwuchs gern in
diesem Made-in-Germany-Modell mit wei-
Ben Gummireifen und echter Lederriemen-
federung durch die Welt. DrauBen digitale
Revolution, drinnen Siebziger-Jahre-Ge-
borgenheit.

VON DANIEL BEHRENDT

er Bambus beugt sich, aber er bricht

nicht: Eine uralte japanische Re-
densart bezeugt, dass der filigranen
Pflanze im Fernen Osten ob ihrer er-
staunlichen Geschmeidigkeit seit jeher
Verehrung entgegengebracht wird. Als
Baustoff etwa ist das federleichte, aber
enorm widerstandsfahige Gewachs aus
der Familie der Stfigrdaser in Asien als
,Holz der Armen" schon seit Jahrtau-
senden etabliert, sei es als Basis fur ein-
fache Wohnhauser, sei es im Gertstbau.
In zwei-, drei-, mitunter auch vierhun-
dert Metern Hohe verrichten die Arbei-
ter auf den Hochhausbaustellen von
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Die neuen Kinderwagen sind nicht nur sicher und
komfortabel in der Handhabung. Sie missen vor allem
gut aussehen. Und sie sind das neue Statussymbol einer
Elterngeneration, die nur das Beste will - und daflir am

liebsten auf nichts verzichtet.

VON DANY SCHRADER
m frankischen Lichtenfels steht sozusa-
gen die Wiege der deutschen Kinder-
wagenindustrie. Dort, wo zu Beginn
des vorigen Jahrhunderts Korbflechter
ihren Geschéaften nachgingen, entwi-
ckelte Alfred Hesselbacher in den
Funfzigerjahren einen der ersten Kin-

derwagen mit Metallgestell und Lederrie-

menfederung. Noch heute fertigen fiinf Frau-
en und 15 Manner die gesamte Flotte des

Unternehmens teilweise von Hand. Dass sich

daran bisher nichts gedndert hat, liegt an den

gewachsenen Anspriichen moderner Eltern.

Denn wer es sich heute leisten kann, leistet

sich nur das Beste fiir sein Kind - etwa einen

Kinderwagen made in Germany. Die Pro-

Kopf-Ausgaben fiir Babys und Kleinkinder

steigen seit Jahren, allein im Jahr 2014 gaben

Eltern im Durchschnitt 1058 Euro fiir den

Nachwuchs aus - Kleidung und Mébel nicht

einmal eingerechnet.

,Die Menschen bekommen heute spater
Kinder - und machen sich auch mehr Gedan-
ken. Der Kinderwagen soll da etwas ganz Be-
sonderes sein”, sagt Patricia Hesselbacher,
Juniorchefin bei Hesba. Das bedeutet aber
auch: Wer sich heute einen Kinderwagen
kauft, hat die Qual der Wahl. Mehrere Hun-
dert Modelle sind allein auf dem deutschen
Markt erhéltlich. Und mit dem nétigen MaB
an Sicherheit und Qualitat — beide Aspekte
stehen bei der Auswahl noch immer ganz
oben - kaufen Eltern wie beim Autokauf das
passende Image gleich mit. Babyartikelher-
steller konnen Typologien der Kinderwagen-
typen erstellen: Retromodelle mit groBen
Gummireifen sowie futuristisch anmutende
Leichtgewichte verorten sie am ehesten bei
Akademikern, die, das Klischee lasst
griflen, in stuckverzierten Alt-
bauten wohnen. Dreiradrige
Jogger ordnen sie sportli-
chen Naturliebhabern und
Bioladenkunden zu. Und
wendige Kleinwagen mit
passender Wickeltasche,
mal in Knallfarben, mal in
weillem
Leder mit Glitzerapplika-
tionen, begleiten vielrei-
sende Kosmopoliten.

Alltagspragmatiker dagegen sehen sich eher
bei den preiswerteren und groBtenteils ahn-
lich brauchbaren Modellen um.

Kinderwagendesigns wechseln inzwischen
wie die Moden in den Schaufenstern. Seine
Marketingexperten entsendet der Kinderwa-
genhersteller Cybex regelmalig zu den inter-
nationalen Modewochen. Eines seiner Model-
le ist als Hommage an den berithmten
Eames-Chair gedacht. Als Kommunikations-
leiter Jan Erdweg vor einigen Jahren vom
Sportartikelhersteller Puma in seine derzeiti-
ge Position wechselte, gab es so etwas freilich
noch nicht. ,Damals fuhren auf den Bezugs-
stoffen weiBe Mause Schlittschuh. Heute
muss das Design zum Outfit der Eltern pas-
sen. Der Kinderwagen ist ein Accessoire”,
sagt er. Moderne Eltern hatten aber ganz an-
dere Vorstellungen als noch ihre eigenen El-
tern. ,Unsere Kunden sind politisch und kul-
turell interessiert. Sie reisen. Und sie wollen
als Eltern auf all das nicht verzichten."”

Das trifft auch auf die Kaufer des Bugaboo
(niederldandisch fiir Schreckgespenst, kleines
Bild unten) zu — das Modell ist sozusagen der
VW-Bus unter den Kinderwagen, ein Bestsel-
ler und fast schon ein Designklassiker unter
den modernen Kinderwagen, praktisch, leicht
und einfach in der Handhabung - inklusive
Sandstrandfunktion der Rader. In einem Bu-
gaboo fuhren schon Heidi Klum und Miranda
in ,Sex and the City" ihre Kinder aus. Die
Models der aktuellen Kampagne sehen kaum
noch aus wie Eltern, sie konnten auch hippe
StraBenmusiker aus Paris sein.

Ein Grund fur den Wandel des Designs
liegt auch in der Familienpolitik. ,Die Vater
schieben heute mit”, sagt Lara Keuthen von
der Kommunikationsagentur Bauchgeftihl,
die unter anderem fiir den Hersteller Stokke

tatig ist. Das bedeutet nicht nur,
dass die Technik stimmen
0 und der Schiebegriff lang
i genug sein. Aus diesem
<& Grund dominieren auf dem
Markt zurzeit auch Farben, die
man friher gar fir pietdtlos ge-
halten hatte: Zwar ist das Prinzes-
sinnenpink noch ldangst nicht aus-
gestorben, eine der beliebtesten
Nuancen fiir Kinderwagen derzeit
aber ist Schwarz. ,Diese Farbe passt
zu allem”, sagt Erdweg.

GESCHMACKSSACHE

Stokke Xplory: Der fahrbare Bruder des
Stokke-Kinderstuhl-Klassikers sieht zwar
immer ein bisschen aus, als ob er beim
nachsten Huckel umfallen wirde (was
nicht passiert). Tatsachlich hat das De-
sign entwicklungspsychologische Grin-
de: Der Sitz ist stufenlos hohenverstellbar,
Kind und Eltern sind sich besonders nah.
Und: Das Kind liegt nicht auf H6he der Au-
toabgase.

Cybex Priam : Al-
tes Leben trotz
Kind? Kein Pro-
blem. Die-

ser Wagen ist

flr Kosmopo-
liten gemacht.

Er kann zusammengeklappt

ohne Stltze im Café stehen, sich bei Be-
darf noch kleiner machen und bringt den
Autositz mit. Das Design kdnnen Eltern in-
dividuell konfigurieren. Die meisten kaufen
aber das Modell Manhattan Grey - die Far-
be passt einfach zu jedem Outfit.

Hauck iCoo: Man
kann sich nicht frih
genug daran gewoh-
nen, in Ledersitzen
Platz zu nehmen. A
Oder warum sonst ¥
wird dieses Modell
mit einer Mama auf
dem Weg zum Privat-
jet (groBes Bild) beworben? Weitere Vor-
teile: Der Wagen ist besonders leicht, wen-
dig und elegant. AuBerdem: Das Material
lasst sich leicht abwaschen. Krimeln ist
also erlaubt.

Bambus statt Kruppstahl und deutscher Eiche

Hong Kong, Singapur oder Kuala Lum-
pur ihr Werk. Vor dem Absturz schiitzt
sie auBer ihrer Geschicklichkeit einzig
zerbrechlich wirkendes Bambusgestan-
ge. Westlichen Betrachtern mégen der-
artige Konstruktionen wenig vertrauen-
erweckend erscheinen, tatsachlich
jedoch haben Bambusfasern die dreifa-
che Zugfestigkeit von Stahl. Was erklart,
warum sich Bambus leicht biegen, aber
nur schwer brechen lasst.

Hochflexibel, belastbar und rasant
nachwachsend, zugleich auBerst genug-
sam: Derart vorteilhafte Eigenschaften
machen das smarte Naturprodukt in ei-
ner Zeit knapper werdender nattirlicher
Ressourcen zunehmend auch im Westen

beliebt. Inzwischen haben Bambus-
schneidebretter, -rollos, -esstabchen und
-terrassenmobel, aus Bambus gefertigte
Dim-sum-Dampfgarkérbe und die un-
vermeidlichen Bambusquirle fiur den
Matcha-Tee geftihlt jeden zweiten
Haushalt erobert. Und das ist erst der
Anfang: Langst gibt es Brillengestelle,
Bodenbelage, Badewannen, selbst Ta-
peten aus Bambus. Kieselsdaurereiche
Bambusextrakte halten Einzug in Kos-
metikprodukte, Bambustee wird als kof-
feinfreie Alternative zu herkommlichem
Grlintee vermarktet, Bambusfasern pra-
gen so manche Oko-Modekollektion —
und in der High-Fashion-Welt wird das
Gras, das sich als Holz aufspielt, schon

mal als Handtaschenhenkel (Gucci)
oder als Sandalenabsatz (Prada) verar-
beitet. Selbst Bambusfahrradmanufak-
turen gibt es inzwischen zahlreiche -
denn der Werkstoff, der schon als
Alternative zu High-Tech-Materialien
wie Karbon gehandelt wird, ist fur
eine stabile Konstruktion hinrei-
chend verwindungssteif, aber
dennoch elastisch genug, um
harte StoBe oder gar Stiirze in ei-
nem Stiick zu tiberstehen. Kein
Wunder, dass dem Bambus ange-
sichts solcher Harte im Nehmen
auch beim erdbebensicheren Bau-
en immer mehr Bedeutung zu-
kommt.

DAS KOMMT
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Musliesser haben es seit jeher schwer: Am
Fruhsttcksbuffet dirfen sie sich um eine
Schissel staubtrockene Flocken prigeln,
beim Sonntagsbrunch hat man allenfalls ein
paar Nusse und etwas Joghurt flr sie. Nun
aber sind Cerealienliebhaber nicht ldanger
zum Zuhause-Lo6ffeln verdammt. Wahrend
das Londoner ,Cereal Killer Café“ mit un-
endlich vielen Cornflakes-Sorten lockt, setzt
man hierzulande auf die gesunde Friih-
stlicksflockenvariante: Bircher Musli. Der
schweizerische Klassiker wird nicht langer
am Rande der Auslage versteckt, in den Ca-
fés rlicken die eingeweichten Flocken zu-
sehends in den Mittelpunkt. Die Berliner
Kaffeehauskette Caras etwa ist flr ihre be-
sonders siffigen Bircher-Misli-Varianten
bekannt - mit Frichten, Chia-Samen oder
Magerquark. Auch zum Mitnehmen. hil

Den Lautsprecher der Zukunft kann man
drehen oder wenden, wie man will - Sound
und Anmutung bleiben wichtig. Aerotwist,
dieses bunte, beiBringdhnliche Gerat vom
franzosischen Technikspezialisten Jarre,
macht vor, worauf es bei Bluetooth-Boxen
kinftig ankommt: Beweglichkeit. Und zwar
im wahrsten Sinne. Ob ans Fahrrad, an die
Tasche oder den Rickspiegel geklemmt -
der biegbare Lautsprecher in BagelgroBe
sorgt auch unterwegs fir satten Klang. Da-
fr burgt Jean Michel Jarre personlich. Der
franzdsische Meister der Elektronikmusik
nimmt jeden einzelnen Lautsprecher ab,
bevor er in den Handel kommt. Zehn Stun-
den Batterielaufzeit, elf unterschiedliche
Farben und ein integriertes Mikrofon ma-
chen die Vorziige des Produkts komplett.
Einziger Wermutstropfen: Aerotwist kos-
tet 329 Euro. Doch vermutlich gibt es bald
glnstigere Kopien. hil

Manchmal muss es eben etwas mehr sein:
Mehr Absatz, mehr Farbe, mehr extrava-
gante Details. Der britische Schuhdesigner
Nicholas Kirkwood hat das wie kaum ein
anderer verinnerlicht - und versorgt die
Hautevolee mit coolen Pumps und Stilettos
in der Kategorie 600 Euro Plus - und dies
seit nunmehr zehn Jahren. Anlasslich die-
ses Jubildums legte der 36-Jahrige noch
eine Schippe drauf und lancierte eine Ge-
burtstagskollektion, die den Stoéckelschuh-
markt erneut pragen wird: Futuristische
Schnitte, leuchtende Neonfarben, blinken-
de Symbole - Kirkwoods High Heels wir-
ken wie aus einem Videospiel entsprun-
gen. Tatsachlich lieB sich der Brite von den
Helden und Spielen seiner Kindheit inspi-
rieren, besonders von Pac-Man, der gleich
mehreren Luxuspumps Pate stand. Auf
weitere Fan-Kollektionen darf man ge-
spannt sein. hil

Weil eine Bambuspflanze unter opti-
malen Bedingungen taglich um einen
Meter wachsen kann und im Jahr bis zu
30 Prozent an Biomasse zulegt, besteht
kaum die Gefahr, dass das Pseudo-Holz

trotz intensiver Ernte irgendwann
knapp werden konnte. So steht zu
hoffen (oder zu befiirchten, je

nach asthetischem Standpunkt),
dass das pflanzliche Multita-
lent den menschlichen Erfin-
dergeist auch weiterhin inten-
sivst befliigeln wird.

Der Rahmen fallt aus dem Rah-
men: Das aus Bambus gefertigte
Fahrrad ,,bambooride®.



